
АННОТАЦИЯ  
рабочей программы дисциплины «Интернет-маркетинг»  

по направлению подготовки 38.03.02 Менеджмент (уровень бакалавриата) 
 

 

Цель освоения дисциплины  
Цель освоения дисциплины «Интернет-маркетинг»  - формирование у студентов 

экономического мышления, знаний об основных концепциях, категориях и понятиях 

Интернет-маркетинга, формирование у студентов базовых теоретических и практических 

знаний, необходимых для осуществления анализа, бизнес планирования и продвижения 

Интернет-проектов; формирование знаний и умений пользования современного 

инструментария планирования, контроля и развития Интернет-проектов. 

Место дисциплины в структуре образовательной программы  
Дисциплина «Интернет-маркетинг»  - дисциплина по выбору вариативной части 

цикла дисциплин Блока 1 структуры программы бакалавриата. Преподавание дисциплины 

осуществляется на очной и заочной формах обучения.  
Объем, структура и содержание дисциплины 
Общая трудоемкость дисциплины: 3 зачетные единицы, 108 академических часов.  
Содержание дисциплины: 

Тема 1. Интернет-маркетинг как часть маркетинга.  

Тема 2. Продукт. Позиционирование. Дизайн. Usability. Бизнес-планирование  

Тема 3. Ценообразование продукта или услуги.  

Тема 4. Способы продвижения и критерии оценки эффективности.  

Тема 5. Мониторинг Интернет-проектов  

Тема 6. Работа с интернет-аудиторией  

Тема 7. Электронные платежные системы  

Тема 8. Монетизация Интернет-проектов 

Тема 9. Финансирование интернет-проектов 
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