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1 Цель освоения дисциплины «Интернет-маркетинг» 

Цель освоения дисциплины «Интернет-маркетинг»  - формирование у студентов 

экономического мышления, знаний об основных концепциях, категориях и понятиях Интернет-

маркетинга, формирование у студентов базовых теоретических и практических знаний, 

необходимых для осуществления анализа, бизнес планирования и продвижения Интернет-

проектов; формирование знаний и умений пользования современного инструментария 

планирования, контроля и развития Интернет-проектов. 

2 Место дисциплины в структуре образовательной программы бакалавриата 

Дисциплина «Интернет-маркетинг»  - дисциплина по выбору вариативной части цикла 

дисциплин Блока 1 структуры программы бакалавриата. Преподавание дисциплины 

осуществляется на очной и заочной формах обучения. 

Изучение дисциплины «Интернет-маркетинг» опирается на компетенции, сформированные 

в ходе освоения таких дисциплин как «Экономическая теория», «Институциональная экономика», 

«Маркетинг», «Менеджмент».  

Учебная дисциплина «Интернет-маркетинг» является общим теоретическим и 

методологическим основанием для последующего изучения целого ряда теоретико-прикладных 

дисциплин, таких как «Стратегический менеджмент», «Финансовый менеджмент» и др. 

3 Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми 

результатами освоения образовательной программы бакалавриата 

Перечень компетенций 
В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

знать уметь владеть 

Способностью решать 

стандартные задачи 

профессиональной 

деятельности на основе 

информационной и 

библиографической культуры с 

применением информационно-

коммуникационных 

технологий и с учетом 

основных требований 

информационной безопасности 

(ОПК-7) 

подходы и способы 

организации систем 

получения, хранения 

и переработки 

информации. 

понимать и 

применять на 

практике 

компьютерные 

технологии для 

решения различных 

задач комплексного 

и гармонического 

анализа, 

использовать 

стандартное 

программное 

обеспечение; 

создавать банки 

хранения и 

переработки 

информации.  

навыками решения 

практических 

задач; сервисным 

программным 

обеспечением 

операционной 

системы;  методами 

и средствами 

получения, 

хранения и 

переработки 

информации. 

 

Способностью участвовать в 

управлении проектом, 

программой внедрения 

технологических и 

продуктовых инноваций или 

программой организационных 

изменений (ПК-6) 

понятийно-

категориальный 

аппарат проектного 

менеджмента, его 

отличительные 

признаки, сущность 

и классификацию. 

определять цикл 

проекта, 

использовать 

программное 

обеспечение 

управления 

проектами;  

ставить цели и 

формировать 

задачи, связанные с 

созданием и 

коммерциализацие

й технологических 

навыками и 

инструментами 

разработки 

проекта, 

управления его 

стоимостью, 

рисками качеством, 

реализацией 

проекта 



 

 

Перечень компетенций 
В результате освоения дисциплины обучающийся должен 

знать уметь владеть 

и продуктовых 

инноваций, 

разрабатывать 

программы 

осуществления 

инновационной 

деятельности в 

организации и 

оценивать её 

эффективность. 

Способностью оценивать 

воздействие 

макроэкономической среды на 

функционирование 

организаций и органов 

государственного и 

муниципального управления, 

выявлять и анализировать 

рыночные и специфические 

риски, а также анализировать 

поведение потребителей 

экономических благ и 

формирование спроса на 

основе знания экономических 

основ поведения организаций, 

структур рынков и 

конкурентной среды отрасли; 

(ПК-9) 

принципы, порядок, 

законодательно-

нормативную базу 

органов 

государственного 

регулирования;  

принципы 

формирования 

потребительского 

спроса и факторы 

его определяющие;  

основные концепции 

и методы анализа 

рыночных и 

специфических 

рисков, сферу их 

применения. 

анализировать 

состояние 

макроэкономическ

ой среды, динамику 

её изменения, 

выявлять ключевые 

элементы, 

оценивать их 

влияние на 

организации в 

системе 

менеджмента, 

государственного и 

муниципального 

управления. 

 

навыками принятия 

рациональных 

управленческих 

решений на уровне 

органов 

государственного 

регулирования;  

методами анализа 

рыночных и 

специфических 

рисков с целью 

использования его 

результатов при 

принятии 

управленческих 

решений. 

Способностью оценивать 

экономические и социальные 

условия осуществления 

предпринимательской 

деятельности, выявлять новые 

рыночные возможности и 

формировать новые бизнес-

модели (ПК-17) 

методы разработки 

новых видов 

продукции; 

закономерности и 

тенденции 

возникновения и 

развития 

финансовых рынков 

и институтов. 

 

разрабатывать 

бизнес-планы 

создания и 

развития новых 

организаций 

(направлений 

деятельности, 

продуктов и т.п.); 

анализировать 

состояние и 

динамику развития 

финансовых 

рынков и 

институтов, 

проводить оценку 

финансовых 

рынков. 

инструментами 

оценки качества 

составления 

бизнес-планов; 

различными 

финансовыми 

инструментами. 

 

4 Объем, структура и содержание дисциплины «Интернет-маркетинг» 

Объем дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 академических часов. 

Виды учебной работы, предусмотренные учебным планом: занятия лекционного типа, 

занятия семинарского типа, самостоятельная работа. 



 

 

Контактная работа со студентами включает занятия лекционного типа, занятия 

семинарского типа, индивидуальные и групповые консультации, промежуточную аттестацию 

(зачет с оценкой). 

Виды контроля по дисциплине: 

- текущий контроль успеваемости – контрольный опрос (КО); доклад, сообщение (Д); 

защита рефератов (Р); тестирование (Т), выполнение эссе (Э); решение задач (РЗ); 

промежуточная аттестация:  очная форма обучения: курс 4 семестр 7 – зачет с оценкой;  

заочная форма обучения: курс 5 – зачет с оценкой. 

Структура дисциплины «Интернет-маркетинг» 

Очная форма обучения 

Раздел, тема дисциплины 

Виды учебной работы, 

включая самостоятельную 

работу и трудоемкость 

(в академ. часах) 

Итого 

объем 

дисциплины 

(в академ. 

часах) 

 

 

Формы 

текущего 

контроля и 

промежуточной 

аттестации 

Контактная работа 
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Тема 1. Интернет-маркетинг как 

часть маркетинга.  2 4   

  

4 10 Д, Р, Э 

Тема 2. Продукт. 

Позиционирование. Дизайн. 

Usability. Бизнес-планирование  2 4   

  

4 10 КО, Д, Р, Т 

Тема 3. Ценообразование 

продукта или услуги.  2 4   

  

6 12 Д, Р, Э, РЗ 

Тема 4. Способы продвижения и 

критерии оценки эффективности.  2 4   

  

4 10 Э, РЗ 

Тема 5. Мониторинг Интернет-

проектов  2 2   

  

4 8 Д, Р, Э, Т 

Тема 6. Работа с интернет-

аудиторией  2 4   

  

4 10 КО, Д, Р, Э 

Тема 7. Электронные платежные 

системы  2 4   

  

4 10 КО, Э 

Тема 8. Монетизация Интернет-

проектов 2 4   

  

4 10 КО, Д, Э, Т, РЗ 

Тема 9. Финансирование 

интернет-проектов  2 4   

  

4 10 Д, Р, Э, Т 

Промежуточная аттестация       2 16 18 Зачет с оценкой 

Итого  18 34   2 54 108   

 

Заочная форма обучения 

Раздел, тема дисциплины 

Виды учебной работы, включая 

самостоятельную работу и 

трудоемкость  

(в академ. часах) 

Итого 

объем 

дисциплины 

(в академ. 

часах) 

Формы текущего 

контроля и 

промежуточной 

аттестации 
Контактная работа 
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Тема 1. Интернет-маркетинг 

как часть маркетинга.  
2 -   8 10 Д, Р, Э 

Тема 2. Продукт. 

Позиционирование. Дизайн. 

Usability. Бизнес-

планирование  

- 2   8 10 КО, Д, Р, Т, РЗ 

Тема 3. Ценообразование 

продукта или услуги.  
- 2   8 10 Д, Р, Э, РЗ 

Тема 4. Способы 

продвижения и критерии 

оценки эффективности.  

- 2   8 10 Э, РЗ 

Тема 5. Мониторинг 

Интернет-проектов  
2 -   8 10 Д, Р, Э, Т 

Тема 6. Работа с интернет-

аудиторией  
- 2   12 14 КО, Д, Р, Э 

Тема 7. Электронные 

платежные системы  
- -   8 8 КО, ДИ 

Тема 8. Монетизация 

Интернет-проектов 
- -   8 8 

КО, Д, Р, Э, Т, 

РЗ 

Тема 9. Финансирование 

интернет-проектов  
2 -   8 10 Д, Р, Э, Т 

Промежуточная аттестация    2 16 18 Зачет с оценкой 

Итого  6 8  2 92 108  

 

Содержание дисциплины «Интернет-маркетинг» 

Тема 1. Интернет-маркетинг как часть маркетинга.  

Основные элементы и особенности. Продукт. Поиск и освоение свободных ниш. Цели и 

задачи курса. Методы контроля. Определение Интернет-маркетинга. Продукт, цена, площадка, 

продвижение. Методологические источники Интернет-маркетинга (экономика, общая теория 

маркетинга, партизанский маркетинг) и смежные дисциплины (теория коммуникаций, 

информационный консалтинг, конкурентная разведка и пр). Где найти идею. Анализ 

применимости идеи к России. Анализ конкурентов (SWOT-матрица). Анализ западных стартапов. 

Выбор домена. Критерии выбора темы Вашего бизнеса (желание, интерес, удовольствие и т.д.). 

Создание интернет-проекта или продвижение компании/товара/услуги в интернете. Методы 

конкурентного анализа. Получение информации о конкурентах из открытых источников. Отличия 

анализа оффлайновых компаний и интернет-проектов. Количественный SWOT-анализ. Недостатки 

метода. Особенности запуска и продвижения стартапов.  

Тема 2. Продукт. Позиционирование. Дизайн. Usability. Бизнес-планирование  

Отличия видов позиционирования. Четкое и нечеткое позиционирование: примеры. 

Дифференциация по видам деятельности. Различия в коммуникациях и продвижении b2b и b2c. 

Виды и модели работы электронных площадок. Важность и риски при разработке дизайна. Что 

такое usability и usability аудит. Применимость usability-анализа – всегда ли это необходимо. Что 

можно тестировать. Виды usability-тестирования. Что важнее – SEO-оптимизация или usability. 

Процесс разработки пользовательского интерфейса. Специализированные инструменты usability-

тестирования и анализа. Подводные камни юзабилити тестирования. Разработка общей концепции 

бизнес-плана проекта. Отраслевой и конкурентный анализ, оценка спроса. Прогноз рисков. 

Разработка функциональной части. Разработка плана продвижения. Источники контента. 



 

 

Финансовый план.  

Тема 3. Ценообразование продукта или услуги.  
Ценообразование. Бесплатный контент завоёвывает мир. Ценообразование товаров для 

интернет-магазинов. Политика ценообразования с низкой маржой. Конкуренция на торговых 

площадках. Добавленная стоимость как ключ к высокой маржинальности бизнеса и захвату 

большей доли рынка. Скидки и пакеты как инструмент для увеличения продаж.  

Тема 4. Способы продвижения и критерии оценки эффективности.  
Ценовые модели размещения рекламы (CPM, CPA и т.д.). Конверсия и ROI интернет-

рекламы. Пост-клик маркетинг. Методы оптимизации конверсии. Сплит-тесты (А/Б тестирование). 

Механизмы отслеживания эффективности рекламы. Медийная реклама. Рынок интернетрекламы: 

объемы и сегментация. Применимость различных методов рекламы. Баннеры (виды, типы 

размещений, технологии). Виды мобильных сервисов. Аудитория и статистика мобильного 

интернета. Маркетинг мобильных приложений. Монетизация мобильных сервисов и проблемы 

монетизации. Реклама в мобильных приложениях. Мобильный сайт или мобильное приложение? 

Критерии эффективности. Продвижение проектов. Социальное, вирусное, поисковое продвижение 

(аудит, рерайтинг, АГС фильтры, ТИЦ, PageRank). Статистика и охват аудитории. Прямой 

маркетинг (email, RSS). Закупка новостного трафика (на примере Reedme, RedTram, marketgid). 

Контекстная реклама (Яндекс.Директ, Гугл.Адсенс, Бегун). Закупка целевого трафика с 

Яндекс.Маркет. Лидогенерация (плюсы и минусы).  

Тема 5. Мониторинг Интернет-проектов  

Выбор инструментов статистики. Системы статистики (Li.ru, Яндекс.Метрика, 

Google.Analytics). Отчеты TNS, Гэллоп Медиа по аудитории. Подборки новостей (на базе 

Google.Reader, Яндекс.Лента).  

Тема 6. Работа с интернет-аудиторией  
Определение целевой аудитории. Удержание и наращивание аудитории. Якорные сервисы. 

Работа с контентом. Внутренние коммуникации. Поучаем, развлекая. Работа с репутацией. Работа 

с отрицательными отзывами. Работа с влюбленными в товар.  

Тема 7. Электронные платежные системы  

История и предпосылки появления платежных систем. Объем рынка интернетплатежей. 

Закон "О национальной платежной системе". Преимущества и недостатки. Безопасность 

электронных транзакций. Ведущие игроки рынка платежных систем (Webmoney, Киви, 

Яндекс.деньги, Moneta.ru, Paypal, Moneybookers.ru и др). Выгоднее работать напрямую или через 

посредников? Агрегаторы. Процессинговые центры. НКО (небанковские кредитные организации). 

Модные тренды - NFC (Near Field Communication). Прием платежей в интернет-казино - это 

легально или нет? Виртуальные деньги в играх и социальных сервисах. Количество часов 

аудиторной работы – 1 час. Общий объем самостоятельной работы – 10 часов. Предусмотрена 

коллективная работа и проведение дискуссий на семинарском занятии. Литература: Базового 

учебника нет, ридер в стадии разработки.  

Тема 8. Монетизация Интернет-проектов 

Способы монетизации интернет-проектов. Модель freemium. Рекламная модель. Модель 

прямой монетизации. Модель PAYG. Подписные модели. Монетизация в социальных сетях. 

Платный PR, спонсорство и другие способы. Отраслевые тренды в монетизации проектов. 

Партнерские программы как способ монетизации. Агрегаторы программ. Сервисы СМС, 

псевдосмс, подписок. Файлообменники. Ссылочные биржи. Тизеры. Партнерские сервисы.  

 

Тема 9. Финансирование интернет-проектов  

Стоимость выхода на рынок сильно возросла. Где взять деньги? Краудфандинг - модное 

течение или реальный механизм? Финансовая инфраструктура (венчурные фонды, бизнес ангелы), 

инновационные, образовательные и научно-технические центры. Правило 10 к 1 - статистика 

успешных стартапов. Стадии финансирования проекта. IPO  

 

 



 

 

Интерактивные формы проведения занятий 

Удельный вес занятий, проводимых по дисциплине «Интернет-маркетинг» в интерактивных 

формах 

Очная форма обучения 

Раздел, тема дисциплины 

Занятия лекционного типа 
Занятия семинарского 

типа 
Всего 

форма 

объем, 

академ. 

часов 

форма 

объем, 

академ. 

часов 

объем, 

академ. 

часов 

уд. вес, 

% 

Тема 1. Интернет-

маркетинг как часть 

маркетинга. 

Лекция - беседа 2 - - 2  

Тема 3. Ценообразование 

продукта или услуги.  
- - 

Интерактивное 

решение задач 
4 4  

Тема 5. Мониторинг 

Интернет-проектов  
  

Интерактивное 

решение задач 
4 4  

Тема 6. Работа с интернет-

аудиторией  
- - 

Работа в малых 

группах 
4 4  

Тема 7. Электронные 

платежные системы  
Лекция - беседа 2   2  

Итого   4  12 16 29,6 

 

 

 

 

Заочная форма обучения 

Раздел, тема дисциплины 

Занятия лекционного типа 
Занятия семинарского 

типа 
Всего 

форма 

объем, 

академ. 

часов 

форма 

объем, 

академ. 

часов 

объем, 

академ. 

часов 

уд. вес, 

% 

Тема 1. Интернет-

маркетинг как часть 

маркетинга. 

Лекция - беседа 2 - - 2  

Тема 6. Работа с интернет-

аудиторией 
- - 

Работа в малых 

группах 
2 2  

Итого   2  2 4 25,0 

 

5 Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся 

Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся содержится в 

методических указаниях (Приложение 1) и фонде оценочных средств (Приложение 2) по 

дисциплине «Интернет-маркетинг», доступ к которым открыт на официальном сайте института. 

6 Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации по итогам 

освоения дисциплины 

Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации 

обучающихся по дисциплине «Интернет-маркетинг» содержится в Приложении 2 к рабочей 

программе дисциплины, доступ к которому открыт на официальном сайте института. 

7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для 

освоения дисциплины 



 

 

7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для 

освоения дисциплины 

7.1. Основная литература 

1. Акулич, М.В. Интернет-маркетинг : учебник / М.В. Акулич. – Москва : Дашков и К°, 

2020. – 352 с. : ил. – (Учебные издания для бакалавров). – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573342  – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-

02474-0. – Текст : электронный. (Рекомендовано уполномоченным учреждением Министерства 

образования и науки РФ — Государственным университетом управления в качестве учебника для 

студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлениям подготовки «Экономика», 

«Менеджмент» и «Торговое дело» (уровень бакалавриата)) 

2. Антипов, К.В. Основы рекламы : учебник / К.В. Антипов. – 4-е изд., стер. – Москва : 

Дашков и К°, 2020. – 326 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573332 . – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-

03458-9. – Текст : электронный. (Рекомендовано ГОУ ВПО «Государственный университет 

управления» в качестве учебника для студентов экономических вузов) 

3. Калужский, М.Л. Маркетинг : учебник : [16+] / М.Л. Калужский. – Изд. 2-е. – Москва ; 

Берлин : Директ-Медиа, 2021. – 217 с. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=598991 . – ISBN 978-5-4499-1657-0. – DOI 

10.23681/598991. – Текст : электронный. (Рекомендовано Учебно-методическим объединением по 

образованию в области коммерции и маркетинга в качестве учебника для студентов высших 

учебных заведений, обучающихся по специальностям 080301 «Коммерция (торговое дело)», 

080111 «Маркетинг», 032401 «Реклама» и по направлению 100702.601 «Торговое дело»)) 

7.2. Дополнительная литература  

1. Баскакова, О.В. Экономика предприятия (организации) : учебник / О.В. Баскакова, 

Л.Ф. Сейко. – Москва : Дашков и К°, 2018. – 370 с. : ил. – (Учебные издания для бакалавров). – 

Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=496094 . – 

Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-01688-2. – Текст : электронный. 

2. Панкратов, Ф.Г. Коммерческая деятельность: учебник / Ф.Г. Панкратов, Н.Ф. Солдатова. 

– 13-е изд. – Москва : Дашков и К°, 2017. – 500 с. : табл., схем., граф. – Режим доступа: по 

подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=452590 – ISBN 978-5-394-01418-5. – 

Текст : электронный. (Рекомендовано Министерством образования и науки РФ в качестве 

учебника для студентов высших учебных заведений). 

3. Экономика и управление на предприятии : учебник / А.П. Агарков, Р.С. Голов, 

В.Ю. Теплышев, Е.А. Ерохина ; под общ. ред. А.П. Агаркова. – Москва : Дашков и К°, 2020. – 400 

с. : ил. – (Учебные издания для бакалавров). – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573188 . – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-394-

03492-3. – Текст : электронный. (Рекомендовано уполномоченным учреждением Министерства 

образования и науки РФ — Государственным университетом управления в качестве учебника для 

студентов высших учебных заведений, обучающихся по направлениям подготовки «Экономика» и 

«Менеджмент») 

 

Нормативно-правовые акты  

1. Российская Федерация. Конституция (1993). Конституция Российской Федерации: [с 

изменениями, одобренными в ходе общероссийского голосования 01.07.2020]. – Текст : 

электронный // Некоммерческие интернет-версии системы КонсультантПлюс. – URL: 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_28399/. 

2. Российская Федерация. Законы. Гражданский кодекс Российской Федерации (часть 

первая) от 30.11.1994 N 51-ФЗ. – Текст : электронный // Некоммерческие интернет-версии системы 

КонсультантПлюс. – URL: http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_5142/.  

3. Российская Федерация. Законы. Гражданский кодекс Российской Федерации (часть 

вторая) от 26.01.1996 N 14-ФЗ. – Текст : электронный // Некоммерческие интернет-версии системы 

КонсультантПлюс. – URL: http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_9027/. 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573342
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573332
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=598991
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=496094
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=452590
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=573188
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_9027/


 

 

4. Российская Федерация. Законы. Бюджетный кодекс Российской Федерации от 31.07.1998 

N 145-ФЗ. – Текст : электронный // Некоммерческие интернет-версии системы КонсультантПлюс. 

– URL: http://www.consultant.ru/document/Cons_doc_LAW_19702/. 

5. Российская Федерация. Законы. Налоговый кодекс Российской Федерации (часть первая) 

от 31.07.1998 N 146-ФЗ. – Текст : электронный // Некоммерческие интернет-версии системы 

КонсультантПлюс. – URL: http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_19671/.  

6. Российская Федерация. Законы. Налоговый кодекс Российской Федерации (часть вторая) 

от 05.08.2000 N 117-ФЗ. – Текст : электронный // Некоммерческие интернет-версии системы 

КонсультантПлюс. – URL: http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_28165/.  

7. Российская Федерация. Законы. Об основах государственного регулирования 

внешнеторговой деятельности: Федеральный закон от 08.12.2003 N 164-ФЗ. – Текст : электронный 

// Некоммерческие интернет-версии системы КонсультантПлюс. – URL: 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_45397/. 

8. Российская Федерация. Законы. О валютном регулировании и валютном контроле: 

Федеральный закон от 10.12.2003 N 173-ФЗ. – Текст : электронный // Некоммерческие интернет-

версии системы КонсультантПлюс. – URL: 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_45458/.  

9. Российская Федерация. Законы. О развитии малого и среднего предпринимательства в 

Российской Федерации: Федеральный закон от 24.07.2007 N 209-ФЗ. – Текст : электронный // 

Некоммерческие интернет-версии системы КонсультантПлюс. – URL: 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_52144/. 

10. Российская Федерация. Постановления. О порядке разработки и представления 

платежного баланса Российской Федерации: Постановление Правительства РФ от 18.07.1994 N 

849. – Текст : электронный // Некоммерческие интернет-версии системы КонсультантПлюс. – 

URL: http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_4227/. 

11. Волгоградская область. Законы. О налоге на имущество организаций : Закон 

Волгоградской области от 28 ноября 2003 г. N 888-ОД. – Текст : электронный // Техэксперт : 

информационно-справочная система. – URL: http://docs.cntd.ru/document/802006536. 

12. Волгоград. Постановления. О Положении о местных налогах на территории 

Волгограда, введении системы налогообложения в виде единого налога на вмененный доход, 

установлении и введении местных налогов на территории Волгограда: Постановление 

Волгоградского Горсовета народных депутатов от 23 ноября 2005 г. N 24/464. – URL: 

http://docs.cntd.ru/document/446507681. 

13. Городской округ – город Волжский. Положения. О земельном налоге на территории 

городского округа - г. Волжский Волгоградской области : Городское Положение Волжской 

городской Думы Волгоградской области от 24 ноября 2005 г. N 1-ВГД. – Текст : электронный //  

Некоммерческие интернет-версии системы Консультант Плюс. Разд. «Законодательство. 

Региональное законодательство». Информ. банк «Волгоградская область». – URL: 

http://admvol.ru/Economika/docs/%D0%93%D0%BE%D1%80%D0%BE%D0%B4%D1%81%D0%BA

%D0%BE%D0%B5%20%D0%9F%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B6%D0%B5%D0%BD%D0%B

8%D0%B5%20%D0%BE%D1%82%2024.11.2005%20%E2%84%96%201-

%D0%92%D0%93%D0%94%20.pdf. 

 

7.3. Периодическая литература 

1. Вестник ВИЭПП: научный журнал / учред. и изд. Волжский институт экономики, 

педагогики и права (Волжский) ; главный редактор Виноградов В.В. ; редакционный совет: Г.Ф. 

Ушамирская[и др.]. – 2018. – Волжский, 2020. – Издается 2 раза в год. – Режим доступа: для 

зарегистрированных пользователей. – URL: https://www.elibrary.ru/title_about_new.asp?id=69901 . – 

Текст : электронный. 

2. Вестник Московского университета. Серия 6. Экономика / гл. ред. А.А. Аузан ; 

Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова, Экономический факультет 

МГУ. – Москва : Московский Государственный Университет, 2020. – Режим доступа: по 

http://docs.cntd.ru/document/802006536
http://docs.cntd.ru/document/446507681


 

 

подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=journal_red&jid=596020. – ISSN 0130–0105. – 

Текст : электронный.  

3. Национальные интересы: приоритеты и безопасность : журнал / гл. ред. С.Ф. Викулов ; 

учред. ООО «Издательский дом ФИНАНСЫ и КРЕДИТ». – Москва : Финансы и кредит, 2020. – 

Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=journal_red&jid=574743. – 

ISSN 2073-2872 (Print). - ISSN 2311-875X (Online). – Текст : электронный. 

4. Проблемы теории и практики управления : международный научный журнал для 

экономистов и управленцев / учредитель ООО Международная Медиа Группа ; главный редактор 

Попов К. В. ; Международный редакционный Совет : Рудольф Курт [и др.] ; члены редакционной 

коллегии : М. С. Айрапетян [и др.]. – 1983. – Москва, 2020. – Выходит 12 раз в год. – ISSN 0234-

4505, 1727-7523. - Текст : непосредственный. 

5. Региональная экономика: теория и практика : журнал / ред. сов. И.Е. Бельских ; изд. 

ООО «Информсервис» ; гл. ред. Л.А. Чалдаева ; учред. ООО «Издательский дом ФИНАНСЫ и 

КРЕДИТ». – Москва : Финансы и кредит, 2020. – Режим доступа: по подписке. – URL:  

https://biblioclub.ru/index.php?page=journal_red&jid=598271. – ISSN 2073-1477 (Print). - ISSN 2311-

8733 (Online). – Текст : электронный.  

6. Регион: экономика и социология / гл. ред. В.Е. Селиверстов ; учред. Сибирское 

отделение РАН, ИЭОПП СО РАН, Исполнительный комитет Межрегиональной ассоциации 

«Сибирское соглашение». – Новосибирск : СО РАН, 2020.– Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=journal_red&jid=597470. – ISSN 0868-5196. – Текст : 

электронный.  

7. Российский журнал менеджмента / учредитель и издатель Санкт-Петербургский 

государственный университет ; главный редактор Бухвалов А. В. ; редакционная коллегия : Дж. Д. 

Тис [и др.]. – 2003. – Санкт-Петербург, 2020. – Выходит 4 раза в год. – ISSN 1729-7427 ;eISSN 

2618-6977. - Текст : непосредственный. 

8. Российский экономический журнал / изд. Академия менеджмента и бизнес-

администрирования ; гл. ред. А.Ю. Мелентьев ; учред. ЗАО "ЭЖ МЕДИА". – Москва : Академия 

менеджмента и бизнес-администрирования, 2020. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=journal_red&jid=571155. – ISSN 0130-9757. – Текст : 

электронный.  

9. Финансы и кредит : журнал / гл. ред. С.В. Ратнер ; учред. ООО «Издательский дом 

ФИНАНСЫ и КРЕДИТ». – Москва : Финансы и кредит, 2020. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=journal_red&jid=574737. – ISSN 2071-4688 (Print). - ISSN 

2311-8709 (Online). – Текст : электронный.  

10. ЭКО: ЭКОномика и организация промышленного производства: журнал / гл. ред. В.А. 

Крюков ; учред. Сибирское отделение Российской академии наук, Институт экономики и 

организации промышленного производства СО РАН, Новосибирский национальный 

исследовательский государственный университет и др.. – Новосибирск : СО РАН, 2020. – Режим 

доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=journal_red&jid=598573. – ISSN 

0131-7652 (print) - ISSN 2666-7605 (onlain). – Текст : электронный.  

 

8. Перечень ресурсов информационно-коммуникационной сети Интернет и 

информационных технологий, необходимых для освоения дисциплины 

1. eLIBRARY.RU : научная электронная библиотека : сайт. - Москва, 2000 -. - URL: 

https://elibrary.ru. - Режим доступа: для зарегистрир. пользователей. - Текст : электронный. 

2. ONLINE.VIEPP.RU: сайт / МБОУ «Волжский институт экономики, педагогики и 

права». – Волжский, 2020 -   . – Режим доступа: https://online.viepp.ru/. – Режим доступа : для 

авториз. пользователей. – Текст : электронный. 

3. Волжский институт экономики, педагогики и права : сайт / МБОУ «Волжский институт 

экономики, педагогики и права». – Волжский, 2006 - . – Обновляется в течение суток. – Режим 

доступа: http://www.viepp.ru/. – Текст : электронный. 

https://online.viepp.ru/
http://www.viepp.ru/


 

 

4. КиберЛенинка: научная электронная библиотека : сайт. – Москва, 2020 - . Обновляется 

в течение суток. - URL: https://cyberleninka.ru. - Текст : электронный. 

5. Некоммерческая интернет-версия системы КонсультантПлюс : сайт». -  Москва, 1997 -  

. - Обновляется в течение суток. - URL: http:// http://www.consultant.ru/online. - Текст : 

электронный. 

6. Правовой портал ГАРАНТ.РУ : сайт / Учредитель ООО «НПП «Гарант-Сервис». -  

Москва, 2014 -  . - Обновляется в течение суток. - URL: http://www.garant.ru. - Текст : электронный. 

7. Росстат : сайт. / Федеральная служба государственной статистики - Москва, 1999 -   . 

Обновляется в течение суток. -  URL: https://rosstat.gov.ru/ - Текст : электронный. 

8. Электронная библиотечная система «Университетская библиотека online» : сайт / 

Директ-Медиа. - Москва : Директ-Медиа, 2006 - . - URL: http://biblioclub.ru. - Режим доступа: по 

подписке. - Текст : электронный. 

 

Перечень программного обеспечения 

1. Microsoft Office Standard 2016 (договор ООО «Компьютерные Информационные 

Системы» от 01.12.2015N КИС-485-2015, OPEN 93740388ZZE1606 2014-06-25). 

2. Microsoft Windows 10 Pro (договор ООО «Компьютерные Информационные Системы»от 

01.12.2015 N КИС-485-2015, от 31.08.2017 N КИС-519-2017, от 21.11.2017 N КИС-837-2017, 

OPEN 98108561ZZE1903 2017-03-03, от 30.01.2020 N КИС-128-2020). 

3. Microsoft Windows 8.1 (договор ООО «Компьютерные Информационные Системы» от 

22.04.2015 N КИС-122-2015, OPEN 93740388ZZE1606 2014-06-25). 

4. Microsoft Windows Multipoint Server Premium 2012 (договор ООО «Компьютерные 

Информационные Системы» от 29.11.2012 N КИС-225-2012, OPEN 91258913ZZE1412 2012-12-05). 

5. Microsoft Windows Server – Standard 2012 (договор ООО «Компьютерные 

Информационные Системы» от 29.11.2012 N КИС-225-2012, OPEN 91258913ZZE1412 2012-12-05). 

6. Microsoft Windows Server Standard Core 2016 (договор ООО «Компьютерные 

Информационные Системы» от 28.02.2017N КИС-087-2017OPEN 98108561ZZE1903 2017-03-03). 

7. АИБС «МАРК-SQL» (версия 1.8 / ЗАО НПО «Информ-Система», договор N 18/2004-М 

от 18.02.2005, Лицензионное соглашение на использование АИБС «MARK SQL 1.8» N 

100320050303 от 10.03.2005). 

8. Справочная правовая система (СПС) КонсультантПлюс (обновляется постоянно, договор 

от 09.01.2020N 91-К). 

 

Перечень профессиональных баз данных и информационных справочных систем 

1. АИБС «МАРК-SQL» (база данных на 01.01.2020). 

2. Справочная правовая система (СПС) КонсультантПлюс (обновляется постоянно). 

 

9. Материально-техническая база, необходимая для осуществления образовательного 

процесса по дисциплине 

Для освоения данной дисциплины требуется аудитория, оснащенная мультимедийными 

средствами (проектор и др.), как для проведения занятий лекционного типа, так и для проведения 

занятий семинарского типа.  

Помещения для самостоятельной работы обучающихся должны быть оснащены 

компьютерной техникой с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением 

доступа в электронную информационно-образовательную среду института. 

 

 



 

 

 


